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Consumer Appliances

概述

欧睿公司背景简介

Making sense of global markets

Passport GMID 数据库

A  wining –business database for libraries

研究方法

GMID数据库应用

A complete intelligence service

Q&A



© Euromonitor International

3

Consumer Appliances

欧睿国际

• 值得信赖的全球商业信息提供商

• 帮助客户制定正确的商业决策

• 关注消费品和消费服务:行业，国家，消费者

• 数据库共享信息和定向研究服务

• 800多名研究分析师遍布80多个国家

• 地区研究中心和行业专家客户支持

Custom research

Passport
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产品和服务

• 消费品市场

• 消费者服务业

• B2B 
• 工业品市场

经济

人口结构

劳动力市场

法规和政策

生活方式

家庭结构

收入和支出

社会发展

市场表现和动因

发现增长点

竞争企业标杆分析

发现并购机会

分销渠道分析

制定价值链策略

影响商业环境的因素

追踪经济发展轨迹，展望未来趋势

监测人口结构变化

掌握劳动力市场动态

分析政策对商业的影响

消费者态度，观点，和行为

定位消费者群体

理解文化差异

发现新的消费趋势

定义新的市场区隔

行业 国家 消费者
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Geographic reach

Industries: 95% of global consumer spending

Countries, Consumers: 205 countries



© Euromonitor International

6

Consumer Appliances

企业客户

http://www.amway.com/en/default.aspx
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高校客户
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What  is  Passport GMID?
Industries & Countries& Consumers 
What  is  Passport GMID?
Industries & Countries& Consumers 
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Industries
含酒精饮料
热饮
软饮料
新鲜食品和包装食品
服饰及鞋类
个人电子消费品
化妆品及盥洗用品
一次性纸制品
家用电器
眼镜
包装行业
家用清洁产品
家用器皿及家具织物

非处方药（OTC）
个人休闲产品
宠物食品及宠物护理品
烟草
玩具及游戏
营养保健食品饮料
零售业
旅游业
消费金融业
餐饮业

评估产业市场的增长潜力

评价公司、品牌和渠道的经营情况

评估所有分销商的销售实力

分析产业增长的驱动因素
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行业研究范围

一次性纸制品
DIY和园艺用品

家电行业

原料行业 包装行业家具与家居用品 非处方药品

餐饮行业

包装食品

眼镜

含酒精饮料

个人金融服务

独立销售渠道

新鲜食品

服装鞋帽

玩具与游戏

家庭清洁护理品

个人电子消费品 化妆品行业

热饮料旅游业
烟草行业

健康食品
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C&C-Economy Finance and Trade（1977-2014）

Balance of payment
Consumer confidence
Foreign Direct investment (FDI)
GDP
Gross National Income(GNI)
Inflation 
poverty
Imports
Exports
Trade balance
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C&C-Economy Finance and Trade-- 续 (2000-current)

•Inflation
•GDP 
•Unemployment rate
•Trade balance
•Exchange rate against 
US
•Oil prices
•Import& exports
•CPI ,PPI
•Long term interest rate

What is it?
季度和月度数据

52个国家,19 个经济指标

每星期更新
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C&C-Economy Finance and Trade-- 续 (G7+10 emerging economies 
+China)

外贸进出口情况

FDI

固定资产投资情况

零售业销售情况

工业生产

各城市通货膨胀率
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C& C – Government ,labor and education (1977‐2014)

• Corruption
• Domestic policy
• Easy of doing business ranking 
• Elections
• Foreign trade policy 
• Global competiveness index
• Government expenditure
• Government finance
• Labor 
• Literacy and education
• Minimum wage per month
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C&C government labor education–续 report(Business Environment)

经济稳定情况分析

Easy of doing business

政府管制

税收

劳动力

消费者开支 和消费品市场
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C&C—Industry ,Infrastructure ,and Environment

Agriculture 

Automotives 

Industrial output

transportation

Energy resources 
and output

Environmental 
data
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C&C-Technology, communitcations  and media

• Cinema and film
• Computers and internet
• Media access
• Telecommunications
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C&C-technology ,communications ,and media –续（报告）
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Births

Crime

Death

Dependency ration

Foreign citizens

Home ownership

Household profiles

Land area per capita

Net migration

Population density

Average age of population

Population: National estimates at 
January 1st

C&C—Population and homes  (1997-2020)  
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C&C—Population and homes --续（报告，未来人口）

图表+分析

人口变化过程—过去、现在、未来的人口结构

人口老龄化情况

一国内各个民族的人口情况

两性人口变化及对比

出生率和死亡率分析

数据（2000‐2030）

2000.、2005、2010、、、、2030的各个年龄段的人口数

以及男女人口数

人口指标数据

一国内各个国籍的人口数据

各个城市人口数据

你知道吗？

在白俄罗斯，由于人口的大量减少以及老龄化加剧，白俄罗斯面临严重的人口
危机。据预测，2030年人口总量将比1993年的人口最高峰时期下降12.3%。

智利的人口增长也非常缓慢，然而，这个国家也正经历着人口急剧老龄化。据
预测，在未来的20年中，年龄超过60岁的人口将以该国总人口增长率的五倍速

度不断增长。

在日本，2009年外国人口仅占日本总人口的1.8%，2030将有望达到2.2%‐‐相比
较其他发达国家，这个比例显然很低。其中，在1980‐1990年间，韩国人是日本

外来人口最多的国家，现在已经被中国超过。

英国这几十年人口增长的步伐越来越快，据预测，到2020年，人口增长速度将
是1990年的两倍，至2030英国总人口将超过7000万。

美国以平缓的脚步正迎接老龄化的到来，其中年龄超过80岁以上的人口以飞快

的步伐不断增长。虽然如此，人口的老龄化的被不段涌入美国的移民所冲淡。
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C& C –Income and expenditure (1997‐2015)

Annual gross income
Annual disposable income
Annual gross income by 
age 
Annual gross income by 
source
Disposable income by 
education
Average annual disposable 
income by sex
Household disposable 
income distribution
Savings
Taxes and social 
contributes
Consumer expenditure
Consumer prices and costs
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C&C—Consumer trends and lifestyle（报告）

Cimema and film

Consumer megatrends 

Consumer segementation

Heatlh

Leisure time 

Media access

Museumes

Press trends
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C&C—Consumer trends and lifestyle—续（报告，消费生活方式）

消费大趋势

人口

人口变化

按性别，婚姻状态，乡村/城市划分人口趋势

消费者细分

婴儿

儿童

青少年

学生

20‐30岁

30‐40 岁

中年人

拿退休金的老人

家庭结构分析

收入情况分析

消费支出模式分析（食品和非酒精饮料、烟酒、
服装、住房、家庭用品、医疗、交通、通信、
休闲娱乐、教育、住宿、金融、个人护理、养
老金）
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C&C—Consumer trends and lifestyle—续（报告，消费细分和新兴消
费趋势）
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研究方法研究方法
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行业调研方法
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国家和消费者—调研方法
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Let us start with some fun facts…

2009年全球立式冰箱市场上哪个公司的市场占有率最大?
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中国市场又是如何呢？中国市场又是如何呢？
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Let us start with some fun facts…

中国2009年，在年收入高于10万美金的人口中 ，哪段年龄的人口数最多？
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Let us start with some fun facts…

在亚洲所有国家当中，哪个国家的女孩首次结婚最早呢？



© Euromonitor International

32

Consumer Appliances

Let us start some applications Let us start some applications 



© Euromonitor International

33

Consumer Appliances

C&C-GDP In Australia, Brizil , Canada

举例：GDP相关数据来
源（多个来源）

1.Total GDP: 
Euromonitor 
International from 
International Monetary 
Fund (IMF), 
International Financial 
Statistics
2.Real GDP Growth: 
Euromonitor 
International from 
International Monetary 
Fund (IMF), 
International Financial 
Statistics and World 
Economic 
Outlook/UN/national 
statistics
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C&C –Exports of Netherland 

出口总额占GDP的79.3%

出口到德国，占全部出口的26.3%

向德国出口量每增加10%，GDP将随之
增长2%。

2008年荷兰经济GDP增长2%，2009年出
口德国的贸易总额量减少了15%，2009年
荷兰GDP增长率为‐4.0
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C&C –Imports of Algeria ,Morocco

两个国家都非常依赖于制造业产品进口，
表明这两个国家的制造业都相对薄弱。

阿尔及利亚非常依赖食品进口，而摩洛哥
非常依赖燃料进口，都是必需品，在经济危
机中也很难减少进口。
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C&C –Government spending

各个国家不同的政府开支，表现出各个国家对不
同方面的关注程度—公共设施、国防、医疗卫生、

社会安全和福利，经济服务、房屋社区建设。

2009年， G20集团中，国防开支占政府开支最高
的是沙特阿拉伯占68%，其次是美国，20%。
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Energy Intensity
Indicates the value of gross domestic 
product produced per tonne of oil 
equivalent of energy consumed.

C&C—Energy intensity 
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C&C-- Income distribution of households in singapore and Norway

把全国的收入分为10个等次，图表

中的数据呈现的是：在各个等次总收
入占全国家庭收入的百分比

新加坡和挪威的基尼指数分别是：
47.9%，35.2%
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Industry –Consumer Appliance

Consumer Appliances
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The New World Order – Major Appliances

Development of urban centres, increases in GPD per capita and increased possession rate in China and 
India are driving sales beyond the key developed appliances markets globally. 

The population size is a fundamental driver of appliance growth in these two markets. However the question 
is when will value overtake in these two markets. Over the medium term?

M&A spend in China in 2008 was US$53 billion, a third of the US. However, this is up from US$2 
billion and an 80th of the US spend in 2003.

Appliance Insights
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Construction and Built-in Appliances

New dwellings slowdown in developed markets heavily impacted sales of built-in appliances. In emerging 
markets where construction sales are less important and built-in appliances are not nearly as popular,  
appliance manufacturers were not as adversely affected. 

Spain, US and UK are three key new dwellings markets where both construction companies and  built-in 
appliance manufactures were severely impacted over 2009. Medium term prospects for both are relatively 
weak.

Appliance Insights
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China’s household profile driving Small Appliances
• Household profiles play a key role in shaping appliance demand as well as design. Basic metrics from number of people, 

to ownership type, to national preferences for gas or electricity are all factors in designing and marketing the right type of 
appliance.

• Smaller households will drive individual purchases of household items which are regarded as basic requirements in a modern 
Chinese home. With fewer mouths to feed in any given household, appliances of convenience may also experience greater 
demand for example rice cookers, vegetable steamers and other kitchen appliances. 

Appliance Insights
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Consumer Appliances Channels

5%5%4%4%

Appliance Insights
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Most Affected Appliance Market in 2009?

Russia - once a beacon of the BRIC’s the sharp declines witnessed by the country over 2009 shows it is 
very susceptible to exogenous impacts. 

As retail outlets destocked heavily over 2009, unit price declines and discounting did relatively little to stop the slide 
witnessed by the majority of Consumer Appliance categories.

Appliance Insights
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BRICs is Dead. Long Live the BICs!

• Contentious? Questionable? Or just plain true?
• Macroeconomic data supports the theory as does our analysis on the C&C landing page
• So what does the latest Consumer Appliance data suggest? Clearly medium term growth is in  BIC – or BIIC -

and not BRICs

Appliance Insights
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Mapping Recovery Time - Major Appliances

Major Appliances

• Excluding the BIIC’s unit volumes will NOT recover to 2008 levels until 2013
• World including BIIC’s are above 2008 levels by 2010

Appliance Insights
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旅游行业信息的运用

为高校学生和老师提供教学支持:

提供全方位旅游市场信息，您可以了解到促进旅游业

发展应采取的战略

研究各国旅游市场的表现（国内游、入境游、出境游）

预测不同国家游客的需求，消费偏好和旅游开支

了解商务旅游和休闲旅游的发展和趋势

分析各个旅游目的地的竞争地位，SWOT 分析

获悉最新的旅游消费习惯

知悉旅游市场中领先企业(旅游服务公司、航空公司、

汽车租赁公司、旅游零售商、酒店餐饮公司）的优势

和劣势 ，发展战略

网络营销对旅游业发展的影响



© Euromonitor International

48

Consumer Appliances

Travel and TourismTravel and Tourism

Tourism flows Tourism flows  Catagories Catagories 

进境

出境

国内游

住宿 交通 租车 旅游零售 景点 SPA

酒店 飞机

旅游行业的研究范围
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60个核心国家—入境旅游人数对比（2009，2014）
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旅游消费—中国，日本，新加坡
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世界著名旅游城市的SWOTS分析
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旅游业态各类报告

• Travel and tourism –China
• Tourism domestic
• Tourism flows in bound
• Tourism flows outbound
• Travel retail 
• Health and wellness tourism
• Travel retail 
• Travel accommodation
• Travel attractions
• Car rental



© Euromonitor International

53

Consumer Appliances

Why Passport GMID? (研究型和应用型为一体的事实类数据库）

100%欧睿信息咨询公司的研究成果，具有独立知识产权

严谨的调研方法，高质可靠的研究成果

享誉世界的世界战略情报独立供应商，38年的研究经验

真正的全球数据库，产品定义和数据定义国际标准化，数据库可进行国际间对比

信息丰富, 数据和报告相结合

8百万个数据

205个国家

2700个经济指标+月度和季度数据

每年18000份深度研究报告

每年7500份每日跟新的评论

宏观、微观、中观，三个角度带您深入了解行业发展态势及趋势

宏观信息：经济指标、外贸、基础设施、能源环境；人口和家庭、收入和支出；消费者生活方式

中观信息：行业市场报告，产品简报

微观信息：地方公司报告，全球公司报告
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Why passport GMID? –续

研究型和应用型为一体的事实类数据库

学术研究应用：国家信息，历史和预测数据，以及月度和季度数据相结合，便于研究
经济、人口的老师和研究人员开展各国经济的研究，监控各国经济未来走向。

案例教学应用：时新的商业情报，是真实商业环境的客观反映，便于教师做开展案例
教学，通过 Passport GMID，学生有同等机会获取世界顶级投行、咨询公司、制造企

业、零售企业和政府机构等正在使用的高价值的研究信息。
公司战略规划，市场进入项目研究，合并与收购计划

竞争公司信息，标杆企业分析，机会分析

市场策略制定，新业务发展，消费者洞察

研究三大领域，市场上唯一一个对消费者行为进行分析和研究的数据库



© Euromonitor International

55

Consumer Appliances

团购价格（5家或以上）

信息资源区域 Passport GMID (整个数据

库，国家、行业、消费者信

息）
亚洲+金砖四国 11，5000RMB

全球 14.0000 RMB

非211，985高校在此基础上优惠10%

西部高校在上述价格基础上可另行优惠5%

本数据库没有并发用户限制
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Q&A     ?
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Thank you
Huan Huang
Huan.huang@euromonitor.com.cn

Euromonitor International (Shanghai) Co., Ltd
338 Nanjing Road (West)
Tian An Center Level 21, Unit 06
Shanghai 200003 China

Tel : (8621) 6372 6288 ext 152
Fax: (8621) 6372 6289

www.euromonitor.com

mailto:Huan.huang@euromonitor.com.cn
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